INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Projektovy manazment I.
KKULT/PMI/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Seminar
Odporucany rozsah vyuéby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stadia: 26
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuicany semester/trimester Studia: 4., 6.

Stupen Studia: I.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu dve pisomné previerky (30 + 30 bodov) , Studenti odovzdaju tri
samostatné prace na stanovenu tému (5 + 5 + 5 bodov) a odprezentujt skupinovy projekt (25 bodov),
na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat’ najmenej 95 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmene;j
89 bodov, na hodnotenie C najmenej 83 bodov, na hodnotenie D najmenej 77 bodov a na hodnotenie
E najmenej 70 bodov. Kredity sa neudelia Studentovi, ktory z niektorej pisomnej previerky ziska
menej ako 20 bodov a ktory neodovzda povinné samostatné prace a projekt.

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu si Student osvoji ekonomickt terminoldgiu z oblasti projektového
manazmentu. Ziska teoretické vedomosti, ktoré konfrontuje s pripadovymi Studiami kultarnych
projektov z praxe. Nadobudne praktické skisenosti pri priprave vlastného projektu. U Studenta sa
rozvijaju jeho analytické a prezenta¢né zruc¢nosti.

Stru¢na osnova predmetu:

. definicia zakladnych pojmov (projekt, projektovy manazment)
. zivotny cyklus projektu

. planovanie projektov, projektovy plan

. vyznam rozhodovacieho procesu pri priprave projektov

. analyza rizik

. organizovanie projektu a jeho realizacia

. kontrola a evaluécia projektu

. Specifikd manazmentu v kultare a kultirneho manazmentu

. osobnost’ manazéra, typologia manazérov, Specifika manazérskej prace
9. formovanie projektového timu a jeho vedenie

10. analyza prikladov kultarnych projektov z praxe

11. prezentacia Studentskych projektov, diskusia

12. prezentécia a Studentskych projektov, diskusia
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Odporucana literatara:

DOLEZAL, J. - MACHAL, P. - LACKO, B. a kol. Projektovy management podle IPMA. Praha
2009.

KESNER, L. Marketing a management muzei a pamatek. Praha 2005.
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Lidstone, G. — Uli¢ianska, Z. Kultirny manazment. Bratislava 2000

BARKER, S. — COLE, R. Projektovy management pro praxi. Praha : Grada Publishing, a.s.,
2009. 155 s. ISBN 978-80-247-2838-4.

LESAKOVA a kol. Strategicky marketing. Bratislava 2007.

TAYLO, J. Za¢iname tidit projekty. Brno : Computer Press, 2007. 215 s. ISBN
978-80-251-1759-0.

JAKUBIKOVA, D. Strategicky marketing : strategické planovani, situa¢ni analyza a predikce
vyvoje, marketingové cile a strategie, produktova, distribu¢ni, cenova a komunikacni politika a
strategie. Praha 2008.

OGILVY, D. O reklame. Praha 2007. MIZICKOVA, L. - SAJBIDOROVA, M. — UbreZiova, L.
Zaklady manazmentu. Nitra 2007.

KOTLER, P. Marketing management. Praha 2007.

MARIAS, M. — CIMO, J.: Riadenie marketingovych aktivit. Bratislava 2005.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky.

Poznamky:
Poznamky predmet sa poskytuje len v letnom semestri

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Veronika Kudla¢dkova, PhD., Mgr. Kristina Jakubovska,

Datum poslednej zmeny: 24.03.2014

Schvalil: doc. PhDr. Marwan Al-Absi, CSc., prof. PhDr. Peter Zenuch, DrSc.
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