INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Marketing a propagacia v kultare II.
KKULT/MPKII/15

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Seminar
Odporucany rozsah vyuéby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stadia: 26
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: I.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spdsob hodnotenia predmetu: 25 bodov priebezné hodnotenie - aktivna ucast’ na prednaskach, 25
bodov - priebezné hodnotenie — priebezna prezentacia vypracovania reklamnej kampane, 50 bodov
prakticka zlozka hodnotenia — reklamné kampan

Uspesné hodnotenie predmetu je podmienené aktivnou tuéastou na vyucbe (akceptované su
maximalne 2 absencie). Ak Student prekroci dve povolené absencie na konci semestra vypracuje
seminarnu pracu na ur¢ent tému. Ak vymeska viac ako polovicu prednasok v priebehu semestra, nie
je mozné predmet ukoncit’. Zavere¢na zndmka sa vypocitava na zaklade poctu dosiahnutych bodov.

Vysledky vzdelavania:

Student nadobudne poznatky a teoretické vedomosti z oblasti marketingu kultiry, propagéacie
a reklamy v $pecifickom sektore kultary. Student nadobudnuté teoretické vedomosti podrobi
praktickému zhodnoteniu a prakticky ich aplikuje v ramci vypracovania reklamnej kampane
kultirneho podujatia pre konkrétnu zvolenu kulturnu instituciu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Marketingova stratégia

2. Propagacia kultury a reklama

3. Reklama a pravo — deti a reklama, etické kodexy, jazyk a rec atd’.
4. Priprava reklamnej kampane — stanovenie ciel'u, rozpocet, vyber reklamného média, ciel'ova
skupina, ....

5. Tvorba reklamy

6. Posobenie reklamy — efektivita reklamy a propagacie

7. Nové¢ trendy v marketingovej komunikacii

8. Product placement,

9. Guerilla marketing,

10. Mobilny marketing,

11. Internetova komunikacia,

12. Event marketing, buzzmarketing apod.

Odporucana literatara:
BACUVCIK, R. 2012. Marketing kultury. Verbum publishing, 2012. 198 s. ISBN
9788087500170

Strana: 1




PRIKRILOVA, J. - JAHODOVA, H. 2010. Moderni marketingové komunikace. Praha : Grada
publishing, 2010. 320 s. ISBN 978-80-247-3622-8.

JOHNOVA, R. 2008. Marketing kulturniho dédictvi a uméni. Praha : Grada publishing. 2008.
288 s. ISBN 978-80-247-2724-0.

TAJTAKOVA, M. a kol. 2010. Marketing kultury: Ako oslovit’ a udrzat’ si publikum. Zilina :
Eurokddex, 2010, 260 s. ISBN 978-80-89447-29-9

TAJTAKOVA, M. 2007. Zaklady marketingu v umeni a kultire. Bratislava : PROGRESSUS
Slovakia, 2007, 120 s. ISBN 978-80-969642-4-6.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky.

Poznamky:
Predmet sa realizuje iba v letnom semestri, pokial’ si ho zapiSe minimalne 7 Studentov.
Podmienkou je absolvovanie predmetu Marketingu a propagacie v kultare 1. v zimnom semestri.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

ABS N

0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Veronika Kudla¢édkova, PhD.,

Datum poslednej zmeny: 24.03.2014

Schvalil: doc. PhDr. Marwan Al-Absi, CSc., doc. PhDr. Viera Markova, PhD., prof. PhDr. Peter
Zenuch, DrSc.
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